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Francois SCHMITT

Hélene ZIEGELBAUM

Délégués régionaux d’Admical

en Alsace

A l'occasion de la quatrieme étape du Tour de
France organisée par Admical a Strasbourg,

Héléne Ziegelbaum et Francois Schmitt, tous

les deux délégués régionaux d’Admical en Alsace, nous éclairent sur la situation du

mécénat dans ce territoire.

L’ALSACE, UN TERRITOIRE OU L’ESPRIT DE SOLIDARITE
ET DE GENEROSITE GAGNE LES ENTREPRISES

Selon vous, quels rapports
entretiennent les entreprises
alsaciennes avec le mécénat?
Est-ce une pratique développée
sur votre territoire?

L'Alsace est héritiere du mouve-
ment de solidarité initié par les pen-
seurs sociaux allemands de la fin du
19¢ siecle, donnant naissance au
mouvement des coopératives trés
présentes dans le monde agricole
régional.

Le monde économique représenté
par les entreprises participe aussi au
développement des associations en
pratiquant le don financier, de nature
mais aussi le bénévolat.

On note cependant une diversité de
pratiques quant a la maniere d’opé-
rer. Alors que les grandes entre-
prises sont pour la plupart dotées
d’'une structure propre pour gérer
leur activité de mécénat, les PME/
PMI ont plutét tendance a agir col-
lectivement sur une thématique
choisie par un club auquel elles ad-
herent. Mais beaucoup d’entreprises
pratiquent du mécénat sans le dire
ni le formaliser, ni méme faire valoir
leur droit a une réduction fiscale.

Tant du c6té des chambres consu-
laires, des services publics, des
cabinets de conseil que du monde
associatif régional, l'intérét pour le
mécénat se manifeste par des réu-
nions d’information réguliéres sur le
cadre réglementaire, les intéréts et
les bonnes pratiques.

Nous constatons qu’année aprés
année, l'intérét pour le mécénat ne
cesse de se développer en Alsace.

Avez-vous remarqué des
spécificités propres au
mécénat dans cette région ?
Toutes les grandes fondations sont
présentes et actives en Alsace.

L'’Alsace est un laboratoire d’initia-
tives originales (avec par exemple le
Laboratoire régional des partenariats
créé par Alsace Active, membre du
réseau France Active) d’'ou émergent
des partenariats innovants sur des
actions spécifiques locales.

La solidarité est sans aucun doute la
thématique privilégiée en Alsace, de
méme qu’une prédominance pour le
mécénat de proximité en faveur de
projets locaux.

On compte aussi des initiatives ori-
ginales, regroupant des entreprises
d’'un méme secteur d’activité autour
d'un projet fédérateur. Un exemple
actuel: /lIndustrie magnifique, titre
donné a une action collective orga-
nisée au sein de l'industrie régio-
nale permettant a des structures
industrielles de soutenir la création
d’ceuvres d’art. Une fagon pour ces
entreprises d’avoir un autre type de
discours que celui habituellement
diffusé auprés du public et d’agir sur
leur image.

Plusieurs cercles
d’entreprises mécenes
se sont créeés depuis de
nombreuses années en
Alsace autour de l'art.

Plusieurs cercles d’entreprises mé-
cénes se sont créés depuis de nom-
breuses années en Alsace autour de
I'art (Musée d’Unterlinden a Colmar,
Filature a Mulhouse, les Dominicains
de Haute Alsace a Gebwiller, ....).







